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Presseinformation

Kyocera erweitert Einsatz kunststofffreier Verpackungen fir Ktichen-
messer und -utensilien aus Keramik

Kyoto/Neuss, 23. Marz 2023. Kyocera, seit 1984 eines der fihrenden Unternehmen der Kera-
mikmesserbranche, hat die Einfuhrung von 100 % kunststofffreien Verpackungen fir ihre Ki-
chenmesser und -utensilien aus Keramik angekundigt. Im Rahmen von Kyoceras weltweitem
Engagement fiir Nachhaltigkeit, verringert die neue Verpackung den Gesamtkunststoffverbrauch
allein im Bereich von Messern und Kichenutensilien um mehr als 20 Tonnen pro Jahr. Die er-
reichten COz-Einsparungen entsprechen dem Kohlendioxidverbrauch von tber 570.000 Bau-

men.!

Kyoceras weltweite Kunststoffrecycling- und -verringerungsstrategie
Kyocera setzt eine weltweite Kunststoffrecycling- und -verringerungsstrategie ein, die den Emp-

fehlungen des G20-Gipfels in Osaka entspricht. Bis 2050 sollen die G20-Richtlinien jede neue

Umweltbelastung durch Kunststoffabfélle in den Ozeanen unterbinden. Schon bei der Entwick-
lung der Produkte wendet Kyocera entsprechende Mafihahmen an, um folgende Nachhaltigkeits-

ziele zu erreichen:

1. Verlangsamung des Klimawandels und Einsparen von Energie
2. Ressourcenrecycling
3. Umweltschutz und Produktsicherheit

Die Initiative zur Verringerung des Kunststoffverbrauchs geht daher tber den Bereich der Einzel-
handelsverpackungen hinaus und wird zukUnftig in allen Produktbereichen fester Bestandteil von

Kyoceras Umweltschutzbemuhungen sein.

Fokus auf Nachhaltigkeit und Sicherheit

Im Hinblick auf die Verringerung des Kunststoffverbrauchs waren Nachhaltigkeit und Sicherheit
bei der Uberarbeitung der Verpackungen fiir Kiichenmesser und -utensilien aus Keramik wichtige
Kriterien. Die Verpackungen mussten komplett neu entwickelt werden. Dabei musste sicherge-
stellt werden, dass die extrascharfen Keramikmesser genauso sicher in den neuen Verpackungs-
materialien aus Papier und Karton liegen, wie das bei Kunststoffverpackungen der Fall ist. Die

neuen Kartoneinlagen halten die Messer sicher in ihren Verpackungen, schitzen die Klingen

1 Neue Verpackungen vermeiden mehr als 20 Tonnen Kunststoffabfélle pro Jahr.


https://cutlery.kyocera.com/
https://www.mofa.go.jp/policy/economy/g20_summit/osaka19/en/documents/final_g20_osaka_leaders_declaration.html
https://www.mofa.go.jp/policy/economy/g20_summit/osaka19/en/documents/final_g20_osaka_leaders_declaration.html
https://www.mofa.go.jp/policy/economy/g20_summit/osaka19/en/documents/final_g20_osaka_leaders_declaration.html
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wahrend des Transports und kénnen nach dem Kauf zur Aufbewahrung der Messer dienen. Die
neuen, farblich ansprechenden Verpackungen betonen die Vorteile gesunder Lebensmittel und
den Einsatz von Keramikmessern fiir die Zubereitung von Speisen, einschliefldlich neuer Pikto-
gramme fir ,Handgeschéarfte Klingen®, ,Spulmaschinenfest®, ,Leicht* und ,Extrem scharf‘. Die
neue Verpackung ist in vier Sprachen erhaltlich (Englisch, Spanisch, Franzésisch und Deutsch).
Ab dem Frihsommer 2023 wird sie zuerst im Einzelhandel der wichtigsten Markte fir Kyoceras
Keramikmesser in Europa, Amerika, Asien und Australien eingefiihrt. Kyoceras Kiichenhobel,

Schalmesser und Reiben erhalten die neue kunststofffreie Verpackung dann im Spatsommer.

Nachhaltige Innovation von Kyocera

2022 hat die SBT (Science-Based Targets Initiative) die Erweiterung der Umweltschutzbemhun-
gen und die offensiven neuen Umweltziele von Kyocera anerkannt. Die neuesten Ziele des Un-
ternehmens (bis zum Geschaftsjahr 2031) umfassen die Verringerung der Treibhausgasemissi-
onen um 46 % im Vergleich zu den Werten des Geschéftsjahrs 2020 sowie den Umstieg auf
erneuerbare Energien, die dann das zwanzigfache der Werte des Geschéftsjahrs 2014 erreichen
sollen. AuRerdem plant das Unternehmen, bis zum Geschéftsjahr 2050 véllig kohlenstoffneutral
zu arbeiten. Seit der Markteinflhrung ihrer Keramik Kiichenprodukte 1984 gehort die Entwicklung

von neuartigen und nachhaltigen Keramikutensilien flr Verbraucher zu Kyoceras Prioritaten.

Kyoceras Beitrag zum Kampf gegen den Klimawandel

Die Bemiihungen der Unternehmensgruppe, hochwertige Produkte herzustellen, die die Lebens-
gualitat verbessern, spiegelt auch die Philosophie ihres verstorbenen Grinders Dr. Kazuo In-
amori und seiner lebenslangen Uberzeugung wider, dass es ,fir den Menschen keine hdhere
Berufung gibt, als die Bemiihung fiur das Gemeinwohl der Menschheit und Gesellschaft®. 2020
hat The Wall Street Journal Kyocera als eines der 100 am nachhaltigsten verwalteten Unterneh-
men der Welt (,100 Most Sustainably Managed Companies in the World“) bezeichnet. Zusatzlich
wurde Kyocera in drei aufeinander folgenden Jahren flir ihnre Bemiihungen im Kampf gegen den
Klimawandel in die ,A-Liste“ des internationalen gemeinnitzigen CPD aufgenommen. Kyoceras
erste umweltfreundliche Messer der Nature Serie, deren Griffe aus einem Biowerkstoff auf Zu-
ckerrohrbasis bestehen, wurden 2021 in einer zu 100 % recycelbaren Verpackung auf den Markt
gebracht. In den R&D-Laboren von Kyocera wurden in allen Produktbereichen nachhaltigkeits-
fordernde Innovationen fur die Industrie, die Solarenergie, Brennstoffzellen, Energiespeicher, vir-
tuelle Kraftwerke, Managementsysteme fiur erneuerbare Energien, Losungen fur die Birodoku-
mentation, Tintenstrahldruck usw. entwickelt. Das Unternehmen besitzt Tausende aktive und be-

antragte Patente.


https://global.kyocera.com/inamori/?_ga=2.26970301.180902444.1624295704-1904855926.1570829567
https://global.kyocera.com/inamori/?_ga=2.26970301.180902444.1624295704-1904855926.1570829567
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~,Der Umweltschutz ist schon seit Jahrzehnten eine der wichtigsten Prioritdten von Kyocera. Wir
bemiihen uns, Nachhaltigkeit so umzusetzen, dass sie keine neuen Herausforderungen fiir die
Veerbraucher birgt,” erlautert Masato Matsumoto, Department Manager der Division Application
Products der Kyocera Corporation. ,Daher haben wir den Fokus auf Méglichkeiten gelegt, die
Nachhaltigkeit und den achtsamen Umgang mit Nahrungsmitteln zu férdern, ohne die Leistungen
unserer Produkte oder deren praktische Nutzung zu beeintrdchtigen. Wir hoffen, dass diese
kunststofffreien Verpackungen den Verbrauchern helfen, ihren CO2-Abdruck zu verringern, ohne

ihren Lebensstil einzuschranken.”

Kyoceras neue Verpackungsmaterialien — AuRenverpackung
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Handgescharfte Klingen Spilmaschinenfest Leicht Extrem scharf

Vorteile der Hochleistungsmesser aus Keramik von Kyocera

Fiar weitere Informationen zu Kyocera: www.kyocera.de

Uber Kyocera

Die KYOCERA Corporation mit Hauptsitz in Kyoto ist einer der weltweit fihrenden Anbieter feinkeramischer Komponenten fir die
Technologieindustrie. Strategisch wichtige Geschaftsfelder der aus 298 Tochtergesellschaften (31. Marz 2022) bestehenden KYO-
CERA-Gruppe bilden Informations- und Kommunikationstechnologie, Produkte zur Steigerung der Lebensqualitat sowie umweltver-
tragliche Produkte. Der Technologiekonzern ist weltweit einer der erfahrensten Produzenten von smarten Energiesystemen, mit mehr
als 45 Jahren Branchenfachwissen. 2022 belegte Kyocera Platz 665 in der ,Global 2000“-Liste des Forbes Magazins, die die groRten
bdrsennotierten Unternehmen weltweit beinhaltet.

Mit etwa 83.000 Mitarbeitern erwirtschaftete Kyocera im Geschéftsjahr 2021/2022. einen Netto-Jahresumsatz von rund 13,42 Milli-
arden Euro. In Europa vertreibt das Unternehmen u. a. Drucker und digitale Kopiersysteme, Halbleiter-, Feinkeramik-, Automobil-
und elektronische Komponenten sowie Druckkdpfe und keramische Kiichenprodukte. Kyocera ist in Deutschland mit vier eigenstén-
digen Gesellschaften vertreten: der KYOCERA Europe GmbH in Neuss und Esslingen, der KYOCERA Fineceramics Europe GmbH
in Selb und Mannheim, der KYOCERA Automotive and Industrial Solutions GmbH in Dietzenbach sowie der KYOCERA Document
Solutions GmbH in Meerbusch.

Das Unternehmen engagiert sich auch kulturell: Uber die vom Firmengriinder ins Leben gerufene und nach ihm benannte Inamori-
Stiftung wird der imagetréchtige Kyoto-Preis als eine der weltweit hdchstdotierten Auszeichnungen fur das Lebenswerk hochrangiger
Wissenschaftler und Kunstler verliehen (umgerechnet ca. 710.000 Euro* pro Preiskategorie).

*Erhebungszeitpunkt: 15.06.2022
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